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Introducción

El SEO local no consiste en “estar en Google”. 
Consiste en aparecer cuando un cliente te 

necesita. 
 

No es visibilidad aleatoria. 
Es estructura, coherencia y decisiones bien 

ejecutadas. 
 

Esta checklist resume los elementos que marcan 
la diferencia entre aparecer en los primeros 

resultados locales o quedar invisible frente a tu 
competencia.



01. Ficha de Google 
Business optimizada

02. Coherencia NAP 
(Nombre, dirección y teléfono)

•	 Categoría principal correctamente elegida.

•	 Categorías secundarias coherentes con el servicio real.

•	 Descripción estratégica, no genérica.

•	 Servicios definidos con claridad.

•	 Publicaciones activas y actualizadas.

•	 Gestión profesional de preguntas y respuestas.

•	 Datos idénticos en todas las plataformas.

•	 Mismo formato en web y directorios.

•	 Teléfono visible y clicable en móvil.

•	 Dirección alineada con la ficha de Google Business.

La incoherencia debilita autoridad.



03. Web optimizada para 
búsquedas locales

04. Gestión estratégica 
de reseñas

•	 Página específica por servicio cuando sea necesario.

•	 Carga rápida en móvil.

•	 Diseño orientado a conversión.

•	 Llamadas a la acción claras.

•	 Implementación de datos estructurados.

Aparecer no sirve si no conviertes.

•	 Solicitud activa a clientes reales.

•	 Respuesta personalizada a cada opinión.

•	 Gestión profesional de reseñas negativas.

•	 Uso natural de términos relacionados con el servicio.

Las reseñas no son solo reputación.

Son señal de relevancia.



05. Contenido local 
relevante

06. Enlaces y menciones 
locales

•	 Artículos enfocados en problemas reales de la zona.

•	 Casos de éxito locales.

•	 Preguntas frecuentes específicas del área.

•	 Optimización semántica del contenido.

El contenido posiciona cuando responde a intención real.

•	 Directorios relevantes (evitando granjas de enlaces).

•	 Colaboraciones con negocios de la zona.

•	 Presencia en medios digitales locales.

Asociaciones empresariales. 

La autoridad también es contexto.



07. Medición y 
seguimiento

En resumen...

•	 Search Console activo y revisado.

•	 Monitorización de palabras clave locales.

•	 Revisión mensual de visibilidad.

•	 Ajustes estratégicos trimestrales. 

Lo que no se mide, no se mejora.

El SEO local no es una acción puntual. 

Es un sistema. 

Aplicar estos puntos con coherencia y constancia marca la diferencia entre 

competir y liderar.

Estrategia, diseño y crecimiento digital
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